Messestand

« Konzeptionierung und
Bau eines Messestandes
fiir die Reviertour

Evaluation
. Beteiligupg
am Lausie Krasse-Lausitz Reviertour Krasse-Lausitz Reviertour
- mind. 6 Stopps (Teilnahme an « mind. 6 Stopps (Teilnahme an
Konzept offentlichen Veranstaltung wie z.B. o6ffentlichen Veranstaltung wie z.B.
. Volksfesten in der Region mit einem Volksfesten in der Region mit einem
» Erarbeitung Messestand und versch. Aktionen) . Messestand und versch. Aktionen)
CINESTE: + mind. 300 Gespridche im Rahmen der Evaluation + mind. 300 Gespridche im Rahmen der
Mr?éketmg- Reviertour - . Beteiligung Reviertour -
ul . « Sichtbarkeit der Kampagne fiir mind. am Lausitz- « Sichtbarkeit der Kampagne fiir mind.
Kommunikati 60.000 Besucher*innen T —— 60.000 Besucher*innen
onskonzeptes .d.
» Erarbeitung g . o
e . Werbeflight Werbeflight Werbeflight
und - .. .
. - iber versch. « lber versch. - b h.
e Bannerwerbung e Bannerwerbung o Bannerwerbung et Bannerwerbung
onzepte fiir
die junge « Werbung auf Sport- + Werbung auf Sport- - Werbung auf Sport- + Werbung auf Sport-
Zielgruppe plitzen Jugendliche pldtzen Jugendliche plitzen Jugendliche pldtzen Jugendliche

||
f—

Social Media + Webprédsenz

» Reichweitensteigerung um 10% im Vergleich zum Vorjahr

Pressearbeit

« Veranstalten von 1-2 Strukturwandel- Pressereisen in der Region fiir (iber-)regionale Pressevertreter*innen
« Initiieren von 1-2 Presse-Hintergrundgesprdachen zu aktuellen Strukturwandel-Themen
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« Prdsenz bei geeigneten Netzwerkveranstaltungen, Messen u.d. Terminen
« Initiierung von Workshops u.d. Formaten mit Schiilerinnen und Schiilern
» durchgdngige Prdsenz in einer regionalen (Wochen-)Zeitung durch beworbene redaktionelle Inhalte
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