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MARKE
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LOGO
KONSTRUKTION

Zentrales Element des Erscheinungsbildes der Krassen
Gegend sind das Logo und die sich daraus ergebenden
plakativen, aufsteigenden Formen. Diese unterstiitzen

die Prasenz der Marke in der Kommunikation wesentlich.

Das Logo ist ganz bewusst reduziert und in einem Set
an Farbkombinationen gestaltet, um den partizipativen
Charakter der Kampagne zu verstdrken und es als Aus-
hangeschild fir die Lausitz zu etablieren..

Fir die Wortmarke ist die Schrift Vista Slab bestimmt.
Siewird in Versalbuchstaben gesetzt und findet, neben
dem Logo, auch in der Gestaltung eine Anwendung.

»Die Lausitz.“ wird in der Farbgebung und der Auswahl
des Schriftschnittes von ,Krasse Gegend.“ abgesetzt, um
bereits im Logo einen Fokuspunkt zu setzen.

Der Abstand (A) zwischen den vier Zeilen und der Nei-
gungswinkel von +6° bleibt dabei gleich.

Die Bestandteile der Wortmarke sind linksbiindig an
einer vertikalen Achse zueinander ausgerichtet.
Ergdnzt wird die Wortmarke mit der Domain zur
Kampagnenwebsite. Diese wird, wenn moglich, immer
mitgefihrt, da die Website als wichtiger Baustein in der
stetigen AuRenkommunikation vorgesehen ist.

Die Lausitz. Krasse Gegend.
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Hohe X

Neigungswinkel: +6°
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LOGO
SICHERHEITS-
ABSTAND

Der Sicherheitsabstand entspricht der Zeilenhdhe (X) der
AuBenform. Er verdndert sich mit der GréRe des Logos.
Das Verhdltnis vom Sicherheitsabstand zum Logo bleibt
dabei immer erhalten.

Der Sicherheitsabstand zu anderen Logos, grafischen und
typografischen Elementen ist stets einzuhalten. Er gibt
zudem den Mindestabstand zu Format- und Bildrandern
vor.

Hinweis: Um dem Logo geniligend Raum zum Wirken zu
geben, ist ein Weiraum um das Logo festgeschrieben.
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Abstand=X
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Abstand =X
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LOGO
MINDEST-
GROSSE

Je nach Verwendungszweck werden die folgenden
AbbildungsgroRen empfohlen; dies gilt fiir die farbige
ebenso wie fiir die Anwendung in schwarz-weiR.

Die Skalierung nach unten ist begrenzt, die Skalierung
nach oben hingegen ist frei.

Hinweis: Die StandardgroRe der Marke entspricht einer
Breite von 100 mm (100 %). Bei der MinimalgréRe darf eine
Gesamtbreite von 22 mm (22% der StandardgréRe) nicht
unterschritten werden.
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DIN A3 - 65% DIN A4 - 45%

65mm 45mm

DIN A5, DIN lang, Mindestgrolle - 22%

Briefpapier -30%
22mm

30mm

krasse-lausitz.de

krasse-lausitz,de
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LOGO
VARIANTEN &
ANWENDUNG

Primdres Logo
- fur Profilbilder und groRe Darstellungen (Hauptlogo)

weitere Farbvarianten
. fir Kampagnenmotive
- fir Give-Aways

+ Social Media

Schwarz-WeiB- und WeiB-Variante

- fir den Schwarz-WeiR-Druck (nur wenn eine farbliche
Darstellung nicht moéglich ist)

- wenn eine Reihe von Logos in Schwarz-Weil}
nebeneinander stehen

- WeiR-Variante fir die Schwarz-WeiR-Darstellung
auf dunklen Hintergriinden

Logo ohne URL
- fir kleine Darstellungen (< 2,2 cm)
- auf der eigenen Website
- als Profilbild auf den eigenen Kandlen
- als Markenzeichen
- als Cornerlogo fiir Bewegtbild
und in den Social-Media-Kandlen

Logo-Varianten mit weiBer URL
- Platzierung auf einfarbigen Hintergriinden

« Hintergrundfarbe entspricht immer der Sekunddrfarbe

des Logos (Schriftfarbe ,Die Lausitz)

Die Lausitz. Krasse Gegend.
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| IE
\Ii\;erlbt\farl(:ianten: EAUSITZ

krasse-lausitz.de

kr

Primdres Logo

GEG

krasse-lausitz.de

GE

krasse—lausitzAde

Logo ohne URL Hinweis: Das Logo und seine verschiedenen Varianten
dirfen nichtinihrer Form oder Farbe verdndert werden.

ASSE
KEGEND.

tz.de

krasse-laus!

Logo mit weiBer URL auf farbigem Schwarz-WeiB-Variante WeiB-Variante
Hintergrund

Ansprechpartnerin: Ingvil Schirling
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LOGO
DONT'S

Um einen optimalen Wiedererkennungswert zu
gewdhrleisten, schlieBen wir folgenden Umgang
mit der Marke aus:

Gleichfarbige oder komplexe Hintergriinde
sind zu vermeiden. Ein ausreichend hoher
Kontrast zwischen Logo und Hintergrund muss
gewdhrleistet sein.

0 Das Gefiige von Marke und Domain ist un-
trennbar und wird auch nicht verdndert.
Die Marke darf jedoch in bestimmten Fallen
ohne Domain abgebildet werden .

e Form und Farbgebung der Marke dirfen
nicht verdndert werden. Fiir die Nutzung
sind ausschlieBlich die vordefinierten
Farbkombinationen vorgesehen.

0 Effekte wie Schattierungen oder Schein sind
bei der Anwendung des Logos zu vermeiden.
Das Logo sollte sich allein durch die ausgewdhlte
Farbgebung und die korrekte Platzierung auf
der austeigenden Linie abheben.

e Eine Umwandlung der Marke in Graustufen
ist nicht zuldssig. Wird ein Medium nur mit einer
Farbe gedruckt, kann die Marke in der Negativ-
Variante weil auf einer Farbflache oder einem
Foto abgebildet werden. Fiir einfarbig schwarzen
Druck gibt es die Schwarz-WeiR-Variante.

Die Lausitz. Krasse Gegend.
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krasse—lausitz.de

IE
DAUSITZ.

Se-lausitz.de

kras

E
DRosITZ.

itz.de
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LOGO
PROFILBILD/
ICON

Profilbild
Social Media

Das Logo wird in sozialen Medien und vergleichbaren
Online-Kandlen als offizielles Profilbild verwendet.

Es wird immer zentriert und in ausreichender GroRe
platziert, sodass die Wort- und Bildmarke klar erkennbar
bleibt - auch auf kleinen Displays.

Der Hintergrund sollte einfarbig sein, um maximale Les-
barkeit zu gewdhrleisten. Sowohl fiir das Logo als auch
fir den Hintergrund sind ausschlieRlich die Primdrfarben

zu verwenden. Profilbild

Instagram
Das Logo wird nicht gedreht, verzerrt, beschnitten oder
durch grafische Effekte verandert. Bei Plattformen, die
nur runde Profilbilder zulassen, ist auf einen ausrei-
chenden Randabstand zu achten, damit keine Elemente
abgeschnitten werden.

Die Lausitz. Krasse Gegend. Ansprechpartnerin: Ingvil Schirling

Design Manual ©2025

B krasse_lausitz

Die Lausitz, Krasse Gegend.

m 292 3.968 203
o Beitrage  Follower  Gefolgt

Mit Multimilliarden-Investitionen zur Modellregion fir
Wachstumn & Klimaschutz, Neue Jobs in
Zukunftsbranchen, Entdecke deine (neus) Heimat!

Edit Profile

- 6@

5hot des M... Sticker-Akti...

.BUHDESLAHD

.,l J
WELEHES Sl (S 2
“ EUROPAS MODERNS
HAT m:-g BAHHWERK )
MEI‘ETEH .

SEEH'
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LOGO
DATEI-
FORMATE

Die Lausitz. Krasse Gegend.
Design Manual

Fiir den Ausdruck am Heim-/Office-Drucker,
fiir die Erstellung von professionellen Druckdaten

Druck-JPEG:

- Pixelgrafik

«im CMYK-Farbmodus

« mit weillem Hintergrund

- hohe Auflésung (300 dpi)

« Microsoft Office kompatibel

Druck-EPS:
« Vektorgrafik
«im CMYK-Farbmodus
m «mit Transparenz
- auf Hintergrundfarben/-bilder
platzierbar
- unbegrenzte Auflésung

- flr Druckdateien
- fiir professionelle Bildbearbeitung

Druck-PNG:
« Pixelgrafik
«im CMYK-Farbmodus
m «mit Transparenz
- auf Hintergrundfarben/-bilder
platzierbar

« hohe Auflésung (300 dpi)
« Microsoft Office kompatibel

Ansprechpartnerin: Ingvil Schirling

Fiir Monitordarstellungen, Projektionen,
Video, Fernsehen und Online-Medien

Screen-PNG:
- Pixelgrafik

m «im RGB-Farbmodus (Monitor und Web)
» mit Transparenz

- auf Hintergrundfarben/-bilder
platzierbar

- geringe Aufldsung (72 dpi)

« Microsoft Office kompatibel

Screen-EPS:
« Vektorgrafik

m «im RGB-Farbmodus (Monitor und Web)
« mit Transparenz

-auf Hintergrundfarben/-bilder
platzierbar

- unbegrenzte Auflésung

- fiir professionelle Bildbearbeitung

©2025 ingvil.schirling@wirtschaftsregion-lausitz.de
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FARBEN
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FARBPALETTE
PRIMAR-
FARBEN

Fichtengriin

Fichtengriin 20%

Die Primdrfarben sind abgeleitet vom
landschaftlichen, kulturellen und
wirtschaftlichen Erscheinungsbild

der Lausitz. Sie stehen im Zentrum Landeert

des lebendigen Gesamtfarbklangs.

Fir einen groReren Gestaltungsspiel-
raum bei der Anwendung von Fldachen,
zur Darstellung von Unterschieden
(Bsp. Infografiken) wurden Farbabstu-
fungen definiert. Die festgelegten Pro-
zentwerte sollten nicht variiert werden.

100/00/27 /59 CMYK 00/76/54/00
00/85/100 RGB 240/95/95
#005564 Hex #FOSF5F

Die Lausitz. Krasse Gegend. Ansprechpartnerin: Ingvil Schirling
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FARBPALETTE
SEKUNDAR-
FARBEN

Ergdnzend zu den Primdrfarben wurden
Farbtone definiert, die zur Differenzie-
rung verschiedener Themen, fiir grafische
Elemente und Bildiberlagerungen ein-
gesetzt werden konnen. Sie passen sich
harmonisch in den Gesamtfarbraum ein
und unterstiitzen als Mittel fiir Hervorhe-
bungen und Auszeichnungen die Gesamt-
kommunikation.

Wichtig: Beim Einsatz der Farben sollte
grundsdtzlich auf einen hohen Kontrast
der einzelnen Gestaltungselemente ge-
achtet werden. Dies gilt vor allem fir

die Darstellung von Texten. Bei schwarzer

Schrift auf weiRem Hintergrund (oder
umgekehrt) ist der Kontrast optimal.

Bei Verwendung von Negativtext soll die
Laufweite auf einen Wert von +10 bis +15
erhoht werden.

Die Lausitz. Krasse Gegend.
Design Manual

Partwitztiirkis

CMYK 70/00/ 46 /00
RGB 54/186/162
Hex #36BAA2

95/75/00/05
40/75/152
#284B98

©2025

Kiesorange

CMYK 00/52/94/00
RGB 244 / 144 / 38
Hex #F49026

Sonnengelb

CMYK 00/22/90/00
RGB 254 /204 /40
Hex #FECC28

Ansprechpartnerin: Ingvil Schirling
ingvil.schirling@wirtschaftsregion-lausitz.de 13



FARBPALETTE
FUNKTIONS-
FARBEN

WeiR ist integraler Bestandteil des
Erscheinungsbildes. Esist nicht nur
automatisch die Papierfarbe, sondern
sollte als gestalterisch geplanter Raum
eingesetzt werden.

Die Lausitz. Krasse Gegend.
Design Manual

©2025

Schwarz

CMYK 00/00/00/ 100
RGB 25/25/25
Hex #191919

Steingrau

CMYK  00/00/00/20
RGB 209/ 209/ 209
Hex #D1D1D1

CMYK
RGB
Hex

Ansprechpartnerin: Ingvil Schirling
ingvil.schirling@wirtschaftsregion-lausitz.de

Weil

00/00/00/00
250/250/ 250
#FFFFFF
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TYPOGRAFIE
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890#&S€%!?*

TYPOGRAFIE
MARKEN-UND
HAUSSCHRIFT

Die Schrift Vista Sans OTCE wurde vom Vista Sans Light
Type-Designer Xavier Dupré entwickelt. OTCE L/‘ght [talic
Alle Schriftschnitte der Vista Sans OTCE Book .
stehen iber Adobe Fonts zur Verfigung. Book Italic
Die gesamte Schriftfamilie ist dort sowohl| Regu lar
flr die personliche als auch fiir die .
kommerzielle Nutzung freigegeben. RegUIar Italic
Medium
Zusdtzliche Lizenzen und Services kdnnen Medium Italic
beim Schriftanbieter Emigre erworben Bold
werden.
Bold Italic
Verwendung: Black
« Kampagnen-Headlines Black Italic

- Hervorhebungen (gefettet)

Hinweis: Um die Lesbarkeit bei Negativ-
satzlzuverbessern, sollte die Laufweite
leicht, um 10 pt bis 15 pt erhdht werden.
Auch der Zeilenabstand sollte leicht
erhoht werden.

Die Lausitz. Krasse Gegend.
Design Manual

©2025

Ansprechpartnerin: Ingvil Schirling
ingvil.schirling@wirtschaftsregion-lausitz.de
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TYPOGRAFIE
LUSATZ-
SCHRIFT

Die Schrift Vista Slab OTCE wurde vom
Type-Designer Xavier Dupré entwickelt.

Alle Schriftschnitte der Vista Slab OTCE
stehen (iber Adobe Fonts zur Verfligung.
Die gesamte Schriftfamilie ist dort sowohl|
fur die personliche als auch fiir die
kommerzielle Nutzung freigegeben.

Zusdatzliche Lizenzen und Services kbnnen
beim Schriftanbieter Emigre erworben
werden.

Verwendung:

- Logo

+ Logo-Adaptionen
- URL

. Zitate

« Copy-Text

Die Lausitz. Krasse Gegend.
Design Manual

©2025

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890#&S€%!?*

Vista Slab
OTCE

Light

Light Italic
Book

Book Italic
Regular
Regular Italic
Medium
Medium Italic
Bold

Bold Italic
Black

Black Italic

Ansprechpartnerin: Ingvil Schirling
ingvil.schirling@wirtschaftsregion-lausitz.de
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= Hinweis: Um die Lesbarkeit bei Negativsatz zu
G R O S S E N & verbessern, sollte die Laufweite leicht, auf +10 bis

+15 erh6ht werden. Auch der Zeilenabstand in

A B STA N D E Copy- und Flietexten sollte leicht erhéht werden.

et °BEI UNS STIMMT BEI UNS STIMMT

SchriftgréBe: SchriftgroRe € x 0.98

etz DIE CHEMIE DIE CHEMIE
[ ] [ ]

Ausrichtung: linksbiindig

o Vista Sans Black

ﬁr;\;vt;elril:eusng;v I-ilscr\éfé:lietl:lmgen in Und super effiziente dazu. ) Und super effiziente dazu. (3
Zeilenabstand: SchriftgroRe x 0.94 Schon seit 2019 baut autartec© Schon seit 2019 baut autartec©
Ausrichtung: linksbiindig die schwimmenden Hiuser mit die schwimmenden Hiuser mit
autarker Strom-, Warme- und autarker Strom-, Wirme- und
e Vista Slab Regular & Bold Wasserversorgung. Wasserversorgung.

Anwendung: URL, Copytext, Einleitungen
Zeilenabstand: SchriftgroRe x 1.25
Ausrichtung: variabel

e Vista Sans Book o Und super effiziente dazu. Schon seit 2019 Und super effiziente dazu. Schon seit 2019
Anwendung: FlieRtext, Bildunterschriften, baut autartec© die schwimmenden Hauser baut autartec© die schwimmenden Hauser
Fullnoten mit autarker Strom-, Warme- und Wasser- mit autarker Strom-, Warme- und Wasser-
Zeilenabstand: SchriftgroRe x 1.25 versorgung. versorgung.

Ausrichtung: linksbiindig

Hinweis: Die Schrift wird nicht
schrdg gesetzt.

Die Lausitz. Krasse Gegend. Ansprechpartnerin: Ingvil Schirling
Design Manual ©2025 ingvil.schirling@wirtschaftsregion-lausitz.de 18



GRAFISCHE
ELEMENTE

Die Lausitz. Krasse Gegend. Ansprechpartnerin: Ingvil Schirling
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GRAFISCHE
ELEMENTE
AUFSTEIGENDE
LINIE

Das Logo soll vorrangig auf dem weiRen
FulBbereich platziert werden. Neben dem
Logo beinhaltet dieser Markenraum,

je nach Anwendungsbereich, QR-Codes,
Forder- und Copyright-Hinweise und
Partnerlogos.

Das Logo wird dabei mittig auf der auf-
steigendnen Linie und unter Beriicksichti-
gung des Schutzraumes positioniert.
Vorrangig wird das Logo unten rechts im
Format positioniert.

Abhdngig von inhaltlichen Anforderungen
und dem gewdhlten Format, kann auch
eine Platzierungin einer anderen Format-
ecke (unten links, oben links oder oben
rechts) sinnvoll sein. In solchen Fallen ist
eine Abstimmung der Gestaltung mit dem
Auftraggeber (oder mit der Agentur) un-
bedingt notwendig.

Die Lausitz. Krasse Gegend.
Design Manual ©2025

i Neigungswinkel: +6°

Platzierung des Logos immer mittig
auf der aufsteigenden Linie, am unteren
Formatrand

3 Aufgreifen der aufsteigenden Linie zur
Abgrenzung verschiedener Bereiche im

Format

Ansprechpartnerin: Ingvil Schirling

ingvil.schirling@wirtschaftsregion-lausitz.de
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GRAFISCHE
ELEMENTE
ICON-STIL

Icons dienen der visuellen Unterstiitzung
von Inhalte und Themen. Sie unterstiitzen
die verstandliche Vermittlung von Infor-
mationen: Infografiken, Diagramme, Tabel-
len und Karten.

Der grafische Stil ist reduziert, einfach
und klar. Grundlage sind Formen, die mit
einer Outline umrissen sind. Fir mehr
Leichtigkeit wird grolziigig Weillraum
eingesetzt. Es wird die definierte Farbwelt
verwendet (siehe S. 11-14).

Die Lausitz. Krasse Gegend.
Design Manual ©2025

00O

Q0

P00
Q0

Ansprechpartnerin: Ingvil Schirling
ingvil.schirling@wirtschaftsregion-lausitz.de
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FOTOGRAFISCHER
STIL

Die Lausitz. Krasse Gegend. Ansprechpartnerin: Ingvil Schirling
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FOTOGRAFIE —
BILDWELTEN T

Unsere Bildsprache setzt auf dynamische
und authentische Motive.

Fotografien wirken sehr lebendig, aber
nicht unnatdrlich, mit kraftigen Farben
und klaren Kontrasten. Menschen werden
glaubwiirdig und in realen Situationen
gezeigt - niemals (iberinszeniert.

Der Fokus liegt auf echter Nahe, Warme _
und positiver Ausstrahlung. Bildkompo- o 5
sitionen aufgerdumt, mit klaren Linien f -
und geniigend Raum zum Atmen.

Tradition & Region Akteure und ihre Projekte  mmrossss s i e

w1y Fiag wand 5 i 5 VRS
FRSr . Ry ey s
< T

Aulergewdhnliche Perspektiven kénnen
eingesetzt werden, um liberraschende
Momente zu erzeugen oder die Dimension
der fotografierten Objekte zu betonen.
Effekthafte Filter, harte Kontraste oder
kiinstlich wirkende Nachbearbeitungen
sind zu vermeiden.

Spannende Perspektiven

Die Lausitz. Krasse Gegend. Ansprechpartnerin: Ingvil Schirling
Design Manual ©2025 ingvil.schirling@wirtschaftsregion-lausitz.de 23



FOTOGRAFIE
KAMPAGNEN-
MOTIVE

Fir die Kampagne werden Personenin
einer authentischen Umgebung, also
inihrem Arbeitsumfeld, bei Freizeit-
aktivitdten oder an Lausitzer Orten, die
einen besonderen Wiedererkennungswert
haben.

Bei der Bildkomposition ist darauf zu
achten, dass die Person leicht dezentral,
rechts von der Mitte, positioniert wird und
im linken Bildbereich ausreichend Raum
fur die Platzierung der Headline bleibt.
Der Hintergrund darf nicht zu unruhig,
kontrastreich oder kleinteilig sein.

Die Lausitz. Krasse Gegend. Ansprechpartnerin: Ingvil Schirling
Design Manual ©2025 ingvil.schirling@wirtschaftsregion-lausitz.de 24



ANWENDUNG
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BOOKLET
50 KRASSE
FAKTEN

KRSEND.

prasse-lausics da

1 210mm

eefdrdert durch: E

Q Bundeiministesiom i

v Fir Wintichait i

ured Klimurichulz !

Die Wahllan Moghchkelten zur ge2|e.lt.en SR e e |

Informationsiibermittlung ist vielseitig. EGEND die Brandenburger _ WIRTSCHAFTS :

. . . B . Landkreise der Lausitz aufgrund rines Beschhnars \‘ EGION '

Oft wird dabei auf die bewdhrte Form S ;

eines Flyers oder Faltblattes zuriick- o L
gegriffen. 313mm

Bei einem groeren inhaltlichen Umfang
ist die Broschiire jedoch das besser ge-
eignete Medium. Das folgende Beispiel : -

. . . . ) a e I - g FAK
zglgt eine kompakte Broschiire im quadra - T N n UBERBLICK
tischen Format. a2 ‘) B 5

Booklet

Format (geschlossen): 105 x 105mm
Druck: 4/4-farbig CMYK

Umfang: 72 Seiten inkl. Umschlag
Bindung: Riickstichheftung

© Titeisite L p——

€©) Doppelseite Text und Bild DI D RAFT- , E!:-!‘ﬁ?]:iﬂ-?{%r- ,
EI-]DS};].EI,';ﬁL
RESE #

e Doppelseite farbig mit Kartengrafik

| [rroarnees

e Doppelseite mit Projektsteckbrief

e Doppelseite mit Fotos

G Riickseite

Die Lausitz. Krasse Gegend. Ansprechpartnerin: Ingvil Schirling
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IMAGE- _
BROSCHURE

Eine weitere Variante, welche besonders
bei umfangreicheren Texten genutzt wird,
ist die Broschiire. Der Umfang belduft sich
dabeiin der Regel auf 8 bis 116 Seiten.
Neben der gewiinschten Seitenanzahl und
Grole kann hier aulerdem zwischen
verschiedenen Arten der Bindung gewahlt
werden.

Broschiire DIN A4

Format: DIN A4 (210 x 297 mm)
Druck: 4/4-farbig CMYK

Umfang: ... Seiten inkl. Umschlag
Bindung: Riickstichheftung

o Titelseite

€) Doppelseite Text, Bild und
Infobereich

o Doppelseite als Aufmacher
fiir Kapitel-Thema

@) Doppelseite mit Projektsteckbriefen

o Riickseite

Die Lausitz. Krasse Gegend.
Design Manual
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3 KRASS &l
niine-Version der —, "
Broschire ansehen. fiir die Lausitz

KRASS CHANCENREICH
WAN DELBAR

Die Lausitz auf dem Weg
zur Chancenregion

KRASS

als Fundament
des Wandels

‘\ WIRTSCHAFTS
REGION

g W L

Die grofien Infrastrukturprojekte der
Lausitz sind echte Wegbereiter: Sie ver-

Starke Netze fir neue Energie -
Stromnetzausbau in Cottbus

ready for takeoff* - Verkehrslandeplatz
2

uhausen wird zum luftfahrt-
t

Stimmen aus der Lausitz
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BILLBOARDS

1.080mm

203,4mm 3.560mm ettt |
Im 6ffentlichen Raum sind Billboards g |
unverzichtbare Kommunikationstrager.
Umin belebten Innenstddten und Ver- 168mm
kehrsknotenpunkten Aufmerksamkeit - oder einfach von mehr

. . . . . ' D E I N E s KI L Ls Bewegung im Alltag? In der
zu er2|.elen, ist es wichtig, sie besonders : Lausitz findest du Sport-
plakativ zu gestalten. : 1 stitten, die begeistern -

E inklusiv, ambitioniert und

Klassisches Billboard-Format 18:1 | xf:pimﬁ,?haemmme
Format: 3560 x 2520 mm 5 G UT,

. i ; ! ] Die Lausitz wandelt sich.
Druck: 4/0-farbig CMYK . U N S E R E iy
o Headline Fett :
SchriftgroRe abhingig von der 2520mm : O B S 5
Zeilenldnge festlegen! |

Vista Sans Black, Laufweite: +10,
Zeilenabstand: SchriftgroRe x 0,94

Du traumst von Medaillen

Q Headline Normal : E .
SchriftgroRe: SchriftgroRe € x 0,98, : —

Vista Sans Book, Laufweite: +10, ' ‘
Zeilenabstand: siehe €

e Copy-Text Winkel: +6°
Schriftgrofe: 168 pt,

Vista Slab Regular & Bold, i
Zeilenabstand: Schriftgréfe x 1.25 168 mm

e Funktionaler Text
Schriftgrofe: 72 pt,

Vista Sans Book & Bold,
Zeilenabstand: SchriftgroRe x 1.25

Die Lausitz. Krasse Gegend. Ansprechpartnerin: Ingvil Schirling
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BILLBOARDS

Fir die Kampagne wurde bereits eine Serie von Motiven
erstellt, welche als Vorgabe fiir zukiinftige Motive dient.
Diese Serie umfasst sowohl rein typografische Motive als
aucb Fotomotive.

Bei der Erstellung neuer Motive sollte beachtet werden,
dass insbesondere im Stadtbild die nétige Aufmerksam-
keit erzielt wird. Das Zusammenspiel aus einem guten
Fotomotiv, einer kurzen, aussagekrdftigen Headline und
einem aufmerksamkeitsstarken Farbkontrastist fir die-
sen Anwendungsbereich besonders wichtig.

Die Lausitz. Krasse Gegend. * ﬁf’ﬁpi’echpa:inerin: Ingvil'Schirling
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ZUGBEKLEBUNG

BEI UNS KOMMST DU | BEI UN5S WIRD
[ . B KRASS BESCHLEUNIGT.

e

BEI UNS WIRD
B KRASS AUFGEFAHREN.
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AUFKLEBER

Die vordefinierten Farbvarianten des Logos finden sicn
auch in den Aufklebern wieder. Das entsprechende Set
wurde bereits erstellt und Gbertrdgt den partizipativen

Charakter der Kampagne, mit nutzbaren Stickern in sozia-

len Medien, in das reale Umfeld.

Unterstltzt wird das durch reglemdlRige Sticker-Aktionen
auf Instagram wdhrend der Ferein- und Urlaubszeit.
Ziel ist die VergroRerung der Reichweite der Kampagne.

Die markante Form der Marke ist ihr Wiedererkennungs-
merkmal und findet auch bei den Aufklebern Beriicksich-
tigung. Mittels einer Stanzform bleibt die AuBenform der
Marke hier erhalten.

Die Lausitz. Krasse Gegend.
Design Manual ©2025

ingvil.schirling@wi




BIERDECKEL

Der AR-Bierdeckel dient als Projektionsfldche fiir eine im
Zuge der Reviertour erstellte Augmented-Reality-Anwen-
dung. Sie soll insbesondere bei Veranstaltungen oder im
Zusammenspiel mit dem Messestand, zur Interaktion und
Gesprdchen anregen.

Die Riickseite des Bierdeckels dient als zuséatzliche
Informationsflache mit Fakten und Zahlen zum Struktur-
wandel in der Lausitz.

Die Lausitz. Krasse Gegend. Ansprechpartnerin: Ingvil Schirling
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MESSESTAND

krass Iill (8]
T 1

Der Messestand dient als zentraler, raumlicher Marken-
auftritt und macht unsere Mission im physischen Raum
erlebbar. Er schafft Orientierung, vermittelt Kompetenz
und ladt Besucher zu einem offenen, wertschdtzenden
Austausch ein. Durch klare Gestaltung und gezielte In-
formationen starkt der Stand das Markenvertrauen und
unterstiitzt die Positionierung nach auen. Er fungiert als
Biihne, auf der wir unsere Botschaften sichtbar machen,
Dialog anstoRBen und nachhaltige Verbindungen zu
interessierten Blrger/innen und Partnern aufbauen.

Einindividuell gestaltetes Gliicksrad begleitet den
Messestand bei groReren Events und bei der Reviertour.
Es liefert einen thematischen, interaktiven Einstieg

ins Thema und regt so zum Austausch mit dem Messe-
Team an.

Fotos: © Wirtschaftsregion Lausitz GmbH
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DIGITALE
MEDIEN
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WEBSITE
HOMEPAGE

[eJeJo)

Nachfolgendes Beispiel zeigt eine Ansicht der
Landingpage.In dieser Art muss die Grundaufteilung mit
den eingesetzten Gestaltungselementen funktionieren
konnen und fiir Wiedererkennbarkeit sorgen.

@]
o @ stark vielfaltig chancemreich femindn aktoell  krass ..:.0

GEGEND.

i i L. ¥
DEIN VIBE/IST . £%=% Zweisprachige Orte, gepfegte
_ Brduche, starke Wurzeln: In
KRAS s " der Lausitz ist kulturelle Iden
. . .. - titat Teil des Miteinanders.
Krassen Gegend. So kann jeder nach seinen Wiinschen LEBEND' A alle dind eingetadan, Tt
und Interessen die Lausitz entdecken- vor Ort und auf zugestalten.

dem Sofa zu Hause. U N S E R E - _ | ; :::::il:.:waude]tsinh.
o Hauptnavigation mit Verlinkung zu Stories, . T RAD |T| O N _

Projekten, Jobs, Frauennetzwerken, News und AU C H
Informationen zur Kampagne sowie Akteuren i

Als Anlaufstelle zeigt die Website den Usern Aktuelles,
Informationen zu den vielfdltigen Projekten, Themen
und Akteuren sowie Job- und Riickkehrerangebote in der

@) Einstellung fiir maximalen Kontrast

[ YT

() Flying Buttons mit Sprachauswahl
(@ Groger slider mit Claims und Kampagnenmotiven

Copy-Text mit Verlinkung zur jeweiligen Story der
abgebildeten Person

Die Lausitz. Krasse Gegend. Ansprechpartnerin: Ingvil Schirling
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w E B s IT E o Uraas Russallsachiian £in Bl aut Ko Fropine

COTTEUS FAHRAT IN DIE ZUKUNFT
STRASSENBAHN IM

o Slider-Element (z. B. Baustellenticker)

Farbe der Box: hellgrau,

Text in der Box: 100% schwarz,

Aufteilung Slider-Element:

« Spalte 1 (Breite: %2): weiRer Text auf farbigem
Hintergrund

. Spalte 2 (Breite: %-): Foto/Visualisierung

a Beitrags-Grid (z. B. Stories oder Projekte)
Einteilung: drei Spalten,

Farbe der Boxen: Primdr- und Sekundarfarben,

Text: weill, Hervorhebungen/Links in Kontrastfarbton
(analog zu Farbkombinationen fiir das Logo),
aufsteigende Linie als Hover-Effekt

e Zeitstrahl ,,Meilensteine des Strukturwandels
Farbe der Boxen: Primdr- und Sekundarfarben,

Text: weil}, Hervorhebungen/Links in Kontrastfarbton
(analog zu Farbkombinationen fiir das Logo)

e Footer

volle Seitenbreite;

Inhalt: Claim, Social-Media-Links, Logos der Férderer,
Footer-Ment(

Hintergrund: Landesrot (auf Unterseiten weitere
Primédrfarbtone)

e Beitragsseite mit Kopfbereich (z. B. News, Stories,
oder Projekte)

Aufbau: Kopfbereich mit Headline und aufsteigender
Linie, Text-Bild-Bereiche, Gallerie, Slider mit verwandten
Beitrdgen, Footer
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WEBSITE . =
RESPONSIV &

& BEWEGUNGS:
BARRIEREFREI | KRASS GROSS?
'-lé.#u F:TH'LFE RAUG

Die Website der Krassen Gegend passt sich flexibel an
alle Endgerdte an und sorgt flir eine konsistente, barrie-
rearme Nutzererfahrung. Inhalte, Navigation und Bild-
sprache bleiben unabhdngig von BildschirmgréRe oder
Ausrichtung klar erkennbar und intuitiv bedienbar.

Du traumst von Medaillen oder einfach
von mehr Bewegung im Alltag? In der Lau:
sitz findest du Sportstatten, die begelstern
- inklusiv, ambitioniert und dazu eine ech-
e berufliche Perspektive.

Die Lausitz wandelt sich.

Layout, Typografie und Interaktionselemente reagieren Sei dabei: — :
dynamisch auf unterschiedliche Viewports, chne den €
visuellen Charakter der Marke zu verlieren. So gewédhr- *ses0 = B
leistet die responsive Gestaltung einen professionellen, by 3
vertrauenswiirdigen Auftritt - vom Smartphone bis zum ose [
grollen Desktop-Display.

/m" :).-m-\ /w:lu- :).-m-\ /nui :).-m-\

Eiliﬁﬂﬂ =0 m =0

UNSER SPIELFELD
50 VIELFALTIG IST DIE
LAUSITZ

W e die Laiditer G

S =/
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VERANTWORTLICH
Wirtschaftsregion Lausitz GmbH

MagazinstralRe 28
03046 Cottbus/Chésebuz

info@wirtschaftsregion-lausitz.de

KONZEPT UND GESTALTUNG
chairlines

Muskauer StraRe 96d
03130 Sremberg

www.chairlines.de

Wirtschaftsregion Lausitz GmbH
© 2025 Version 2.0,03.12.2025

WIRTSCHAFTS
‘ REGION

CHalrLines

Weitere Informationen unter:
www.krasse-lausitz.de




