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Um einen einheitlichen Auftritt in allen 

Kommunikationsmedien zu gewährleis-

ten, darf das Landeswappen nur in den 

vorgegebenen Farben und Größen ver-

wendet werden. Es steht nie auf farbigem 

Grund. 

Das Zeichen wurde für kleine Größen und 

Office-Anwendungen optimiert. 

Die Landeszentrale für politische Bildung 

tritt als eigenständige Institution des 

Landes auf. 

Das einfarbige Wappen ist in jedem Fall 

der vierfarbigen Darstellung vorzuziehen.

1.10 

WAPPEN
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Das neue Logo der Landeszentrale für 

politische Bildung Nordrhein-Westfalen 

besteht aus der Abkürzung lpb.nrw und der 

einfarbige Absenderkennung mit Wappen 

im Landesdesign. Die Abkürzung lpb.nrw ist 

auch die Webadresse  der Landeszentrale.

Das Signet lpb.nrw  steht immer links  – die 

Absenderkennung immer rechts.

Für die Anwendung in der Geschäftsausstat-

tung, Print-Produkten oder Digitale Medien 

– siehe jeweiliges Kapitel.

Das Logo wird in verschiedenen Dateiforma-

ten angeboten:

Empfehlung für Druckerzeugnisse:

EPS, ein vektorbasieres Dateiformat, das  

verlustfrei beliebig groß für den Druck 

skaliert werden kann.

Empfehlung für digitale Anwendungen:

PNG (englisch für portable Netzwerkgrafik) 

ist ein Rastergrafikformat mit verlustfreier 

Datenkompression, das für die Anwendung 

im Web besonders geeignet ist. 

1.20 

LOGO

Die Oberzeile der Absenderkennung 

ist bündig mit der oberen Rundung 

des „p“, die Unterkante des Wappens 

verläuft mittig durch den berryfarbe-

nen Punkt des Logos.

Dies ist der kleinstmögliche Logo

einsatz mit Absenderkennung. 

Die Schriftgröße der Absender

kennung beträgt hier 7 pt.
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Um das Logo herum ist eine Schutzzone 

einzuhalten. Innerhalb dieser Schutzzone 

dürfen weder Texte, noch Bilder oder 

andere grafische Elemente hineinragen.

Das Logo muss immer auf Weiß stehen.

Schutzzone

xx xx

3/4 x

3/4 x

1.21

LOGO
SCHUTZZONE
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Das Logo setzt sich aus dem Signet lpb.nrw 

und der Absenderkennung mit Wappen 

zusammen. Der Abstand zwischen beiden 

Elementen  ist abhängig vom jeweiligen 

Medium. 

Für Medien, die nicht von der Landeszentrale 

für politische Bildung selbst herausgegeben, 

aber dennoch entsprechend markiert wer-

den, gibt das Logo in einer Farb- und einer 

Schwarzweiß-Version.

4c-Version des Lang-Logos

1c-Version des Lang-Logos

1.22 

LOGO
FARBVARIANTEN
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Zusätzlich zum Logo der Landeszentrale

kann der Claim „demokratie leben“ auf 

verschiedene Arten kombiniert werden.

Der Claim fasst die Grundlage und die 

Zielsetzung der Landeszentrale für 

politische Bildung Nordrhein-Westfalen 

zusammen.

Der Claim wird auf Medien der Landes-

zentrale im unteren Abbinderbereich 

platziert. Für Briefbögen siehe 2.20, 

Poweroint Charts 2.50, Mappe 2.60, Flyer 

3.12, Broschüren 3.22 und 3.32.

Claim 1-zeilig

Claim 2-zeilig, 

links- sowie rechtsbündige Version

Claim-URL-Kombination,

 z.B. Flyer und Broschüren

1.30

CLAIM
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Die auf dieser Seite zu findende Kombination 

von Logo und Claim ist ausschließlich für analo-

ge wie digitale Veröffentlichungen von Dritten / 

Partnern gedacht; sie findet keine Verwendung 

auf eigenen Produkten, da hier der Claim stets 

in einer eigenen Zeile und nicht zusammen mit 

dem Logo steht (siehe Broschüren / Power-

point / etc.).

Auch für die Veröffentlichung bei Dritten / Part-

nern sollte das Logo normalerweise ohne Claim 

(also nur Signet lpb.nrw. + Absenderkennung 

mit Wappen) weitergegeben werden.

Das Logo wird in verschiedenen Dateiformaten 

angeboten: 

Empfehlung für Druckerzeugnisse:

EPS, ein vektorbasieres Dateiformat, das  ver-

lustfrei beliebig groß für den Druck skaliert 

werden kann.

Empfehlung für digitale Anwendungen:

PNG (englisch für portable Netzwerkgrafik) ist 

ein Rastergrafikformat mit verlustfreier Daten-

kompression, das für die Anwendung im Web 

besonders geeignet ist. 

1.31

LOGO & CLAIM
NUR ZUR VERWENDUNG 

DURCH DRITTE/PARTNER

xx xxx

3/4 x

3/4 x

Logo Darstellung für Dritte bzw. Partner: 

Claim + Signet lpb.nrw + Absenderkennung.
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Die Primärfarben bestimmen den Auf-

tritt maßgeblich. Die Primärfaben sind 

die Farben des LpB-Logos. Sie sollen 

vorrangig für Farbflächen, Textfarbe 

oder Akzentfarbe in der Gestaltung 

verwendet werden, um dem LpB-Auf-

tritt einen einheitlichen  Farbwelt zu 

verleihen.

Alle Primärfarben können auch 

in den Abstufungen 70 %, 50 %, 

30 % und 15 % verwendet werden 

(z.B. in Illustrationen, Schaubildern, 

Farbflächen).

Als Ergänzung können die drei LpB-

Sekundärfarben verwendet werden, 

wenn weitere Farbtöne z.B. für Grafiken, 

Schaubilder o.ä. benötigt wird (siehe 

Folgeseite 1.41)

CMYK

Farbraum für alle Druckerzeugnisse im 

Vierfarbdruck (Cyan, Magenta, Yellow und 

Key (Schwarz). 

Pantone

Das international anerkanntes Farbsystem 

ermöglicht eine genaue Zuordnung von 

Farben anhand von Kodierungen.

Diese Farben können als Sonderfarbe 

im Volltondruck – beispielsweise für den 

Siebdruck auf Werbemittel – verwendet 

werden.

RGB

Farbraum aus Lichtfarben (Rot, Grün und 

Blau) für alle Digitale Medien, die auf Bild-

schirmen dargestellt werden sollen (Web-

sites, Social Media, Film).

1.40 

FARBEN
PRIMÄRFARBEN

0-0-0-0

-

250-250-250

#FFFFFF

CMYK 

Pantone 

RGB 

HEX 

0-0-0-100

Process Black

0-0-0

#000000

CMYK 

Pantone 

RGB 

HEX 

65-35-0-30

653 C

77-116-160

#336699

CMYK 

Pantone 

RGB 

HEX 

70 %

70 %

50 %

50 %

30 %

30 %

15 %

15 %

0-100-15-45

676 C

150-0-74

#99004E

CMYK 

Pantone 

RGB 

HEX 

„LPB-BLAU“

„LPB-BERRY“
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Die LpB-Sekundärfarben können 

auch in den Abstufungen 70 %, 

50 %, 30 % und 15 % verwen-

det werden  (z.B. in Illustrationen, 

Schaubildern, Farbflächen)

Die Schmuckfarben sollen nur ver-

wendet werden, wenn die Primär- 

und Sekundär-Farbpallette aus-

geschöpft ist, z.B. für Schaubilder 

oder Illustrationen.

1.41

FARBEN
SEKUNDÄRFARBEN

SCHMUCKFARBEN

0-80-100-0

1165

231-81-18

#E75112

CMYK 

Pantone 

RGB 

HEX 

0-50-100-0

1375

242-148-0

#F29400

CMYK 

Pantone 

RGB 

HEX 

95-0-35-0

7467

0-168-180

#00A8B4

CMYK 

Pantone 

RGB 

HEX 

0-5-100-15

605

225-205-0

#D0B500

CMYK 

Pantone 

RGB 

HEX 

100-70-0-50

295

0-48-100

#003064

CMYK 

Pantone 

RGB 

HEX 

0-100-100-0

485

226-0-26

#E2001A

CMYK 

Pantone 

RGB 

HEX 

100-0-100-0

347

0-144-54

#009036

CMYK 

Pantone 

RGB 

HEX 

100-0-75-0

3278

0-155-116

#009B74

CMYK 

Pantone 

RGB 

HEX 

90-35-65-30

561

23-94-84

#175E54

CMYK 

Pantone 

RGB 

HEX 

40-0-100-0

381

177-200-0

#B1C800

CMYK 

Pantone 

RGB 

HEX 

LPB-SEKUNDÄRFARBEN

50-70-0-25

93-60-114

#663366

CMYK  

RGB 

HEX 

100-20-50-0

30-115-117

#336666

CMYK  

RGB 

HEX 

49-11-0-0

292

106-178-231

#99CCFF

CMYK 

Pantone 

RGB 

HEX 

Farbe: 4C oder 1C
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Die Hausschrift des Landes NRW und der 

Landeszentrale ist die Benton Sans. Die 

Schriftschnitte sind den unterschiedlichen 

Textbedeutungen zugeordnet. 

Siehe 3.14 Flyer DIN Lang Innenseiten-

Schriftraster bzw. 3.24 Broschüre DIN A5 

Innenseiten-Schriftraster oder 3.34 Broschü-

re DIN A4 Innenseiten- Schriftraster.

Die Schrift Arial wird für alle Produkte und 

Publikationen eingesetzt, die mit hauseigener 

Technik produziert werden, sofern die Schrift 

Benton Sans nicht verfügbar ist. Kursiv- und 

Italic-Schriftschnitte werden nicht verwendet.

BentonSans Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz äöüøß
1234567890 (,.;:&%$§€@ÄÖÜØ) 

BentonSans Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz äöüøß
1234567890 (,.;:&%$§€@ÄÖÜØ)

BentonSans Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz äöüøß
1234567890 (,.;:&%$§€@ÄÖÜØ)

BentonSans Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz äöüøß
1234567890 (,.;:&%$§€@ÄÖÜØ)

Arial Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz äöüøß
1234567890 (,.;:&%$§€@ÄÖÜØ)

Arial Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz äöüøß
1234567890 (,.;:&%$§€@ÄÖÜØ)

SCHRIFTSCHNITTE
1.50

TYPOGRAFIE
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Wenn möglich sollten für die Publikationen 

der Landeszentrale Fotos verwendet werden. 

Diese sollten Menschen oder Situatio-

nen zeigen, die realistisch, authentisch, 

emotional, nicht gestellt und – wenn zum 

Thema passend – hoffnungsvoll und positiv 

wirken. 

Es können historische-, redaktionelle- oder 

Stock-Bilder verwendet werden.

1.60 

BILDWELT
FOTOS MENSCHEN
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Themenbezogen können auch Fotos von 

Orten, Landschaften oder Architektur für 

Publikationen verwendet werden. 

Diese sollten wenn möglich spannende Bild-

ausschnitte oder interessante Perspektiven 

zeigen.

1.62 

BILDWELT
FOTOS ORTE   
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Für themenbezogene Publikationen können 

auch symbolische Motive ausgewählt 

werden.

1.61 

BILDWELT
FOTOS THEMEN
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Für die Darstellung komplexer oder vielsei-

tiger Themen ist die Kombination aus Fotos 

mit Grafiken als Collage möglich.

So können beispielsweise besondere Per-

sönlichkeiten oder Orte als fotografisches 

Element in einer Collage verwendet werden.

1.63 

BILDWELT
COLLAGEN
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Themen die nicht mit Fotos bebildert 

werden können, können alternativ 

illustrativ dargestellt werden. 

Der neue illustrative Stil stellt Menschen 

nicht mehr als pure Silhouetten, sondern 

als Figuren mit  Kleidung und Haaren dar. 

Für die Haut- und Haarfarben sollen wie in 

den gezeigten Beispielen die verschiede-

nen realen Hauttöne abgebildet werden.

Leichte Schattierungen für mehr Tiefe 

sind möglich, aber kein Muss.

1.70 

ILLUSTRATIONEN

Politische 
Bildung
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Korrekte Beispielanwendung siehe 

Darstellung rechts.

2.10 

E-MAIL
ABSENDERKENNUNG Mit freundlichen Grüßen

Karina Hauke-Hohl

Dr. Karina Hauke-Hohl
Referentin im Referat Grundsatzangelegenheiten 
der politischen Bildung

-----------------------------------

Landeszentrale für politische Bildung 
Nordrhein-Westfalen
im Ministerium für Kultur und Wissenschaft 
des Landes Nordrhein-Westfalen

Referat Grundsatzangelegenheiten 
der politischen Bildung 
Völklinger Str. 4, 40219 Düsseldorf
Tel.: 0211 896 - 4845 

karina.hauke-hohl@politische-bildung.nrw.de 
www.lpb.nrw

Instagram/Facebook/YouTube: @lpbnrw
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Briefbögen müssen als Farbausdruck 

komplett an jedem einzelnen Arbeitsplatz 

ausgedruckt werden.

Eine elektronische Masterdatei (PC-Tem-

plate) dient der individuellen Forma-

tierung. In der rechten Marginalspalte 

stehen die Absenderinformationen in 7,2 

pt mit einem Zeilenabstand von 12,5 pt. 

Fließtext: Arial

Schriftgröße: 11 pt

Zeilenabstand: 15 pt

Ausrichtung: linksbündig

2.20

BRIEFBOGEN
STANDARD DIN A4 
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2.30

VISITENKARTE
STANDARD

Gestaltung gemäß der Gestaltungs

richtlinien des Landes NRW.

Format

85 x 54 mm

Benton Sans-Regular 

Schriftgröße: 7,3 pt / 9,5 pt 

Ausrichtung: linksbündig

Vorderseite:

Logo des Ministeriums für Kultur 

und Wissenschaft des Landes 

Nordrhein-Westfalen

Farbe: 4C

Rückseite:

Logo der Landeszentrale 

für politische Bildung 

Nordrhein-Westfalen 

Farbe: 4C

Rückseite alternativ:

Logo der Landeszentrale 

für politische Bildung 

Nordrhein-Westfalen 

Farbe: 1C

5 mm 5 mm

5 mm

5 mm

5 mm

5 mm

5 mm
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Beim Namensschild sind Vor- und Nach

name(n) je nach Länge entweder ein- oder  

zweizeilig anzulegen.

Der Vorname wird immer in Arial Regular 

und der Nachname in der Arial Bold gesetzt.

Format

90 x 55 mm

Text

Arial Regular/Bold

Schriftgröße: 21 pt

Zeilenabstand: 25 pt

Ausrichtung: linksbündig

2.40

NAMENSSCHILDER

 
Vorname Nachname

Vorname 
Langer-Nachname
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Beim Namensschild sind Vor- und Nach

name(n) je nach Länge entweder ein- oder  

zweizeilig anzulegen.

Der Vorname wird immer in Arial Regular 

und der Nachname in der Arial Bold gesetzt.

Format

Offen: DIN A4

Text

Arial Regular/Bold

Schriftgröße: 50 pt

Zeilenabstand: Einfach

Ausrichtung: linksbündig

2.40

NAMENSSCHILDER
TISCHAUFSTELLER A4

Version Name handschriftlich

Version Name aus Word-Vorlage

Hier falzen
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Die Gestaltung der PowerPoint-Präsenta-

tionen folgt den Vorgaben der Basisele-

mente. Die Position des Landeswappens 

richtet sich nach der Absenderfahne. Als 

Korrespondenzschrift wird die Arial Regu-

lar bzw. Bold verwendet.

PowerPoint-Präsentationen sollten sich 

auf knappe Stichpunkte, die Kernthesen 

des Vortragenden beschränken. Ein 

durchgehender Fließtext ist für diese 

Präsentationsform nicht geeignet.

Es liegen Powerpoint-Masterfolien zu den 

aufgeführten Anwendungsbeispielen vor. 

Text

Überschriften:

Arial Regular/Bold 

Schriftgröße: 24 pt

Zeilenabstand: 30 pt

Fließtexte:

Arial Regular/Regular 

Schriftgröße: 18 pt

Zeilenabstand: 22 pt

Titelfolie Kapitel-Trennseite

Kapitelseite „Text mit Bulletpoints“ Kapitelseite „Text mit Bild“

2.50

POWERPOINT
CHARTS

5° Schräge

5° Schräge
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Auf der Innenklappe werden zwei Schlitze

gestanzt, damit Visitenkarten im Format

85 x 54 mm eingesteckt werden können.

Format:

Offen: 556 x 421 mm

Geschlossen: 220 x 305 mm

2.60

MAPPE
DIN 220 X 305 MM
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Für die Größe des Bildmotivs sowie für 

die Platzierung des Textfeldes gibt es zwei 

verschiedene Optionen. Diese können 

je nach Bild oder Textlänge ausgewählt 

werden. Siehe Darstellung rechts.

3.10 

DIN LANG FLYER
TITELSYSTEMATIK

Bildmotiv mit getrennter Headline 

und Subline

Bildmotiv mit großem Textfeld
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3.11 

DIN LANG FLYER
TITELRASTER

Das Textfeld ist semitransparent.

Es besteht aus zwei übereinander-

liegenden Farbflächen. 

Füllung beide: c65/m35/y0/k30

Untere Fläche: Multiplizieren

Obere Fläche: 85 % Deckkraft

28 mm

11 mm

165 mm

7 mm

17 mm

11,15 mm

8,25 mm

Der Absenderbereich oben und die 

Logogröße müssen für alle Publikationen 

im DIN Lang  Format identisch sein.

Der Absenderbereich oben sowie unten  

ist immer weiß.

Alternative Größen des Bildmotivs  – 

siehe Abschnitt 3.10.

Der Claim und die URL stehen unten 

rechts. Die Größe des Claims muss für 

alle Publikationen im DIN Lang  Format 

identisch sein. 5° Schräge
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Bei allen Broschüren werden die 

Kontaktdaten des Absenders auf der 

Rückseite innerhalb der blauen Fläche – 

wie rechts dargestellt – platziert. 

Die weiße Fläche ist in der Höhe variabel 

und kann bei Einsatz von Partnerlogos 

vergrößert werden. Die Angaben im 

blauen Bereich werden dementspre-

chend reduziert (bspw. durch Wegfall der 

Ansprechpartner*innen.)

3.12 

DIN LANG FLYER
RÜCKTITEL

12,75mm

5° Schräge
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Für DIN Lang Flyer gilt ein dreispaltiges 

Raster. Die Schulterhöhe ist innerhalb des 

Rasters (Rasterlinienabstand 3,5 pt) frei 

wählbar.

Format:

offenes Format: Breite variabel x 210 mm

geschlossenes Format: 105 x 210 mm

3.13

DIN LANG FLYER
RASTER INNENSEITEN

13 mm 11 mm 20 mm

5 
m

m

20 mm

13 mm

5° Schräge
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3.14

DIN LANG FLYER
SCHRIFTRASTER

Große Headlines

Benton Sans-Regular/Bold

Schriftgröße: 17,5 pt / 21 pt

Introtexte / Zitate 

Benton Sans-Medium

Schriftgröße: 12 pt / 17,5 pt

Fließtexte

Benton Sans-Regular / Sans-Bold

Schriftgröße: 9,5 pt / 14 pt

Zwischenheadlines

Benton Sans-Bold

Schriftgröße: 10,5 pt / 14 pt

Bildunterschriften

Benton Sans-Regular

Schriftgröße: 8 pt / 10,5pt

Für alle Texte gilt eine linksbündige 

Ausrichtung.

01.

02.

03.

04.

05.

01.

04.

02.

02.

03.

03. 05.
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Für die Größe des Bildmotivs sowie für 

die Platzierung des Textfeldes gibt es drei 

verschiedene Optionen. Diese können 

je nach Bild oder Textlänge ausgewählt 

werden. Siehe Darstellung rechts.

Großes BildmotivGroßes Bildmotiv

mit beweglichem Textfeld

2/3 Bildmotiv

3.20

A5 BROSCHÜRE
TITELSYSTEMATIK
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28 mm

13 mm

163 mm

8 mm

3.21

A5 BROSCHÜRE
TITEL RASTER

19 mm

11,15 mm

8,25 mm

Der Absenderbereich oben und die 

Logogröße müssen für alle Publikationen 

in der gleichen Formaten identisch sein.

Der Absenderbereich oben sowie unten  

ist immer weiß.

Alternative Größen des Bildmotivs  – 

siehe Abschnitt 3.20.

Der Claim und die URL stehen unten 

rechts. Die Größe des Claims muss für 

alle Publikationen im gleichen Format 

identisch sein.

Das Textfeld ist semitransparent.

Es besteht aus zwei übereinander-

liegenden Farbflächen. 

Füllung beide: c65/m35/y0/k30

Untere Fläche: Multiplizieren

Obere Fläche: 85 % Deckkraft

Drehwinkel: 5°

Scherwinkel (x-Achse): 5°

5° Schräge
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Bei allen Broschüren werden die Kontakt

daten des Absenders auf der Rückseite in 

einem festgelegten Bereich – wie rechts 

dargestellt – platziert. Ergänzend dazu 

kann der Absender durch ein Bildmotiv 

kenntlich gemacht werden. 

3.22

A5 BROSCHÜRE
RÜCKTITEL

Der Einsatz eines Bildes auf dem Rück-

titel ist nicht verpflichtend.

Wenn ein Bild verwendet wird, schließt 

es mit der Oberkante des Absender-

feldes ab.

Die weiße Fläche ist in der Höhe 

variabel und kann bei Einsatz von 

Partnerlogos vergrößert werden.

Das Bildmotiv fällt dann auf jeden 

Fall weg.

13 mm

8 mm

5° Schräge
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Für DIN A5 Broschüren gilt ein sechs-

spaltiges gespiegeltes Raster, das eine 

aufgeräumte und offene strukturierte 

Gestaltung möglich macht. Die Schulter-

höhe ist innerhalb des Rasters (Raster-

linienabstand 3,5 pt) frei wählbar.

Format

offenes Format: 296 x 210 mm

geschlossenes Format: 148 x 210 mm

3.23

A5 BROSCHÜRE
RASTER INNENSEITEN

13 mm 24 mm

5 
m

m

10 mm

20 mm

13 mm

5° Schräge
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3.24

A5 BROSCHÜRE
SCHRIFTRASTER

Große Headlines

Benton Sans-Regular/Bold

Schriftgröße: 17,5 pt / 21 pt

Introtexte / Zitate 

Benton Sans-Medium

Schriftgröße: 12 pt / 17,5 pt

Fließtexte

Benton Sans-Regular / Sans-Bold

Schriftgröße: 9,5 pt / 14 pt

Zwischenheadlines

Benton Sans-Bold

Schriftgröße: 10,5 pt / 14 pt

Bildunterschriften

Benton Sans-Regular

Schriftgröße: 8 pt / 10,5pt

Für alle Texte gilt eine linksbündige 

Ausrichtung.

01.

02.

03.

04.

05.

01.

02.

02.

04.

05.

03.

03.
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Für die Größe des Bildmotivs sowie für 

die Platzierung des Textfeldes gibt es drei 

verschiedene Optionen – wie rechts dar-

gestellt. Diese können je nach Bild oder 

Textlänge ausgewählt werden.

Großes BildmotivGroßes Bildmotiv

mit beweglichem Textfeld

2/3 Bildmotiv

3.30

A4 BROSCHÜRE
TITELSYSTEMATIK
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Der Absenderbereich oben und die 

Logogröße müssen für alle Publikationen 

in der gleichen Formaten identisch sein.

Der Absenderbereich oben sowie unten  

ist immer weiß.

Alternative Größen des Bildmotivs  – 

siehe Abschnitt 3.30.

Der Claim und die URL stehen unten 

rechts. Die Größe des Claims muss für 

alle Publikationen im gleichen Format 

identisch sein.

Logogröße für DIN A4 Einsatz

Das Textfeld ist semitransparent.

Es besteht aus zwei übereinander-

liegenden Farbflächen. 

Füllung beide: c65/m35/y0/k30

Untere Fläche: Multiplizieren

Obere Fläche: 85 % Deckkraft

Drehwinkel: 5°

Scherwinkel (x-Achse): 5°

40 mm

19 mm

229 mm

12 mm

3.31

A4 BROSCHÜRE
TITEL RASTER

28 mm

15,15 mm

11,35 mm

5° Schräge
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Bei allen Broschüren werden die Kon-

taktdaten des Absenders auf der Rück-

seite in einem festgelegten Bereich – wie 

rechts dargestellt – platziert. Ergänzend 

dazu kann der Absender durch ein Bild-

motiv kenntlich gemacht werden. 

Der Einsatz eines Bildes auf dem Rück-

titel ist nicht verpflichtend.

Wenn  ein Bild verwendet wird, schließt 

es mit der Oberkante des Absender-

feldes ab.

Die weiße Fläche ist in der Höhe 

variabel und kann bei Einsatz von 

Partnerlogos vergtößert werden.

Das Bildmotiv  fällt dann auf jeden 

Fall weg.

19 mm

12 mm

3.32

A4 BROSCHÜRE
RÜCKTITEL

5° Schräge
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Für DIN A4 Broschüren gilt ein sechs-

spaltiges gespiegeltes Raster, das eine 

aufgeräumte und offene strukturierte 

Gestaltung möglich macht. Die Schulter-

höhe ist innerhalb des Rasters (Raster-

linienabstand 3,5 pt) frei wählbar.

Format

offenes Format: 420 x 297 mm

geschlossenes Format: 210 x 297 mm

3.33

A4 BROSCHÜRE
RASTER INNENSEITEN

25 mm 24 mm

5 
m

m

15 mm

25 mm

18 mm

5° Schräge
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Große Headlines

Benton Sans-Regular/Bold

Schriftgröße: 22 pt / 28 pt

Kleine Headlines

Benton Sans-Bold

Schriftgröße: 12 pt / 17,5 pt

Introtexte / Zitate 

Benton Sans-Medium

Schriftgröße: 12 pt / 17,5 pt

Fließtexte

Benton Sans-Regular / Sans-Bold

Schriftgröße: 9,5 pt / 14 pt

Zwischenheadlines

Benton Sans-Bold

Schriftgröße: 12 pt / 14 pt

Bildunterschriften

Benton Sans-Regular

Schriftgröße: 8 pt / 10,5pt

Für alle Texte gilt eine linksbündige 

Ausrichtung.

3.34

A4 BROSCHÜRE
SCHRIFTRASTER

01.

02.

03.

04.

05.

06.

01.

03. 03.

05.

06.

04.

04.

02.
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Für Social Media wird die Schräge des 

Logos als Gestaltungelement aufgegrif-

fen. Textblöcke oder Farbflächen können 

in der Schräge 5° angelegt werden und 

zitieren so die Schräge des Logos.

Die Logo-Primärfarben „Berry“ und 

„Blau“ sind die Leitfarben in Social Media.

Die Sekundärfarbe „Hell Blau“ (RGB 106-

178-231, #99CCFF) kann als Farbfläche 

oder für Illustrationen verwendet werden, 

nicht aber als Schriftfarbe.

4.10

SOCIAL MEDIA
TEMPLATES

Verschiedene Canva-basierte 

Zitate-Vorlagen mit und ohne 

Bildhintergrund.

5° Schräge

5° Schräge
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Für Social Media sowie für das Web-

Favicon wird das lpb.nrw Logo in der 

invertierten Version wie rechts abgebildet 

verwendet.

4.20

SOCIAL MEDIA
ICONS

Icon-Varianten für 

Social Media-Anwendungen

in vergrößerter Darstellung

Web-Favicon in vergrößerter 

Darstellung
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Die Titelgestaltung ist identisch zur Ge-

staltung von Titel für DIN A4 Broschüren, 

siehe auch Kapitel 3.3. 

Der Absenderbereich oben und die 

Logogröße müssen für alle Publikationen 

in der gleichen Formaten identisch sein.

Der Absenderbereich oben sowie unten  

ist immer weiß.

Für die Größe des Bildmotivs sowie für 

die Platzierung des Textfeldes gibt es drei 

verschiedene Optionen. Diese können 

je nach Bild oder Textlänge ausgewählt 

werden. Siehe Kapitel 3.3. 

Der Claim und die URL stehen unten 

rechts. Die Größe des Claims muss für 

alle Publikationen im gleichen Format 

identisch sein.

4.30

PDF DOKUMENTATION
DIN A4 TITEL RASTER

Logogröße für DIN A4 Einsatz40 mm

19 mm

187 mm

12 mm

70 mm

15,15 mm

11,35 mm

Das Textfeld ist semitransparent.

Es besteht aus zwei übereinander-

liegenden Farbflächen. 

Füllung beide: c65/m35/y0/k30

Untere Fläche: Multiplizieren

Obere Fläche: 85 % Deckkraft

Drehwinkel: 5°

Scherwinkel (x-Achse): 5°

5° Schräge
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4.31

PDF DOKUMENTATION
DIN A4 RASTER INNENSEITEN

Für DIN A4 Dokumentationen gilt ein 

einspaltiges Raster mit einer zusätzlichen 

Marginalspalte links.

Format: 210 x 297 mm

Die Marginalspalte kann, wie hier im 

Beispiel, für ein interaktives Inhalts-

verzeichnis genutzt werden. Wobei der 

jeweils aktive Punkt schwarz ist und 

alle weiteren Inhalte in 40 % Schwarz 

gesetzt werden.

Weitere Verwendungzwecke für die

Marginalspalte sind z.B. Randnotizen 

für Glossar oder Kommentar.

Der Fließtext wird in der Benton Sans-

Regular gesetzt. Überschriften und 

Zwischenüberschriften werden in der 

Benton Sans-Medium gesetzt und 

können auch farbig sein.

Zur Navigation ist es sinnvoll, das PDF

mit so genannten Ankerpunkten (in-

teraktive Schaltflächen) zu versehen, 

um die Orientierung am Bildschirm zu 

erleichtern.

15 mm 60 mm

229 mm

20 mm

20 mm

15 mm

25 mm
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4.32

PDF DOKUMENTATION
SCHRIFTRASTER

Große Headlines

Benton Sans-Regular/Bold

Schriftgröße: 22 pt / 28 pt

Introtexte / Zitate 

Benton Sans-Medium

Schriftgröße: 12 pt / 17,5 pt

Fließtexte

Benton Sans-Regular / Sans-Bold

Schriftgröße: 9,5 pt / 14 pt

Zwischenheadlines

Benton Sans-Bold

Schriftgröße: 10,5 pt / 14 pt

Einrückung 5 mm

Marginalspalte

Benton Sans-Regular

Schriftgröße: 8 pt / 10 pt

Fußnoten

Benton Sans-Regular

Schriftgröße: 6,8 pt / 10 pt

Für alle Texte gilt eine linksbündige Ausrichtung.

01.

02.

03.

04.

05.

06.

01.

02.

03.

04.

05.

06.

Beispiel 1 Innenseite Beispiel 2 Innenseite 
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Format: 

1000 mm x 2150 mm

Der Absenderbereich oben und die 

Logogröße müssen für alle Banner im 

gleichen Format identisch sein.

Der Absenderbereich oben sowie unten  

ist immer weiß.

Der Bildbereich kann für verschiedene 

Einsatzmöglichkeiten individuell gestaltet 

werden im Rahmen der generellen CD-

Vorgaben. 

5.10

BANNER
HOCHFORMAT

Banner mit Illustration 

und Claim

Banner mit Claim Banner mit Bildmotiv Banner mit Wappen-Illustra-

tion und Claim
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